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GLOBAL FOOD SUMMIT 2020 OVERVIEW

| Verbraucher sehen Clean Meat im Vergleich zum Vorjahr deutlich weniger skeptisch
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Der Global Food Summit hat im Betrachtungszeitraum von
September 2019 bis Februar 2020 insgesamt eine Reichweite von
Uber 6 Millionen erreicht und dabei mehr als 10.000 Interaktionen
hervorgerufen. Reichweite und Préasenz stiegen dabei zum Jahres-
ende sowie nach den Feiertagen jeweils deutlich an. Insbesondere
auf Twitter nahm die Kommunikation deutlich zu. Auch im Kontext
stehende Begriffe wiesen eine Reichweite in MillionengréBe aus.
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Die Kommunikation zu landwirtschaftlichen Themen ist gepragt
von Begriffen wie ,Nachhaltigkeit’ und ,Bio‘. Deutlich weniger
verwendet wird der Begriff ,Oko*. Ebenso eher selten wird im
Kontext Uber ‘konventionelle beziehungsweise traditionelle
Landwirtschaft* gesprochen. Die Diskussion Uber ,regionale
Landwirtschaft’ bleibt dagegen intensiv und ist das Themenfeld,
welches am kontroversesten besprochen wird.

In einer Studie hat Ubermetrics in Zusammenarbeit mit dem Global Food Summit die &ffentliche Kommunikation rund um drei ausgewahlte neue Food-Konzepte sowie
zur Marke Global Food Summit untersucht. Uber einen Zeitraum von fiinf Monaten (September 2019 — Februar 2020) haben wir die deutsch- und englischsprachige
Kommunikation von Verbrauchern und von fihrenden deutschen Lebensmittel- und Agrarverb&nden gesammelt und analysiert. FUr diese Analyse wurden insgesamt
mehr als 550.000 Artikel, Videos, Bilder, Kommentare, Pressemeldungen sowie Tweets und andere Erwéhnungen in sozialen Netzwerken ausgewertet.

Food-Innovationen wurden im Vergleich zum letztjahrigen
Betrachtungszeitraum nochmals positiver diskutiert. Insbesondere
Auffallig: Die besonders zu ,,Clean Meat” im vergangenen Jahr noch
kontroverse Betrachtung (52% positive gegentiber 42% negativer
Erwéhnungen) hat sich nahezu vollstandig aufgeldst. Die
Kommunikation zu ,,Ersatzprodukten® (+5% positive Erwéhnungen)
und ,Vertical Farming® ist gleichbleibend bis leicht positiver.
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